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免責聲明

• 本簡報及同時發佈之相關訊息及引用外部機構之預測性資訊，包括營運展望、財務狀況及業務

預測等相關內容，係本公司基於內部資料及外部整體經濟發展現況所得之資訊。

• 本公司未來實際產生的營運結果、財務狀況與業務可能與預測性資訊有所差異，其原因可能來

自各種因素，包括但不限於市場需求、各種政策法令與經濟現況之改變，以及其他本公司無法

掌控之風險等因素。

• 本簡報中所提供之資訊係反應本公司截至目前為止的看法，並未明示或暗示地表達或保證其具

有正確性、完整性或可靠性。對於簡報內容，未來若有任何變更或調整，本公司不負責更新或

修正。
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產業概況

【BAZAAR 三月號】引用”麥肯錫”&”時尚商業評論”(Mckinsey & The Business of Fashion)

1Source：https://www.harpersbazaar.com/tw/fashion/trends/g64226526/2025-fashion-luxury-market-changes/ 

2025時尚產業報告》(The State of Fashion 2025)：

2025年全球高奢與時尚市場增長率將維持在低個位數，反映市場需求放緩的結構性趨勢
2%-4%

市場與美中關係：
U S 股市表現強勁 為投資人帶來財富增長

C N

ASIA

I N

受到房地產危機和經濟波動的影響

預計今年奢侈品市場萎縮3%

品牌將目光轉向亞洲其他市場

印度、日本的潛力備受矚目

2025年將成為全球第四大經濟體

GDP預計增長7%



Source： https://www.harpersbazaar.com/tw/luxury/jewelryandwatch/a64967715/inflation-and-luxury/ 2

【BAZAAR 六月號】

產業概況

通膨對奢侈品消費力的影響

 「美國的關稅政策及全球持續升溫的通膨壓力，早已對奢侈品業的成本(材料、物流、庫存)埋下隱憂

消費者信心動搖

通貨膨脹加劇

全球通膨壓力持續升溫

資產貶值

實質財富縮水

購買力下降

消費能力減弱

暫緩(停)奢侈品消費

支出結構改變

通膨、地緣衝突

地緣政治衝突加劇不確定性

消費者體驗當道

附加價值
消費者愈加重視消費過程所

帶來的附加價值

提高客戶的品牌黏著度

抗通膨產品

消費者尋求保值及增值的機會

黃金、不動產

情感連結

品牌多投入情感連結、服務體驗、
互動性的活動



Source：https://www.vogue.com.tw/article/luxurys-2025-outlook-has-been-clouded-by-tariffs-says-bain/ 3

【VOGUE】引用 “貝恩” (Bain) - 2025/6/23

產業概況

奢侈品大逃殺?  Bain警告: 關稅衝擊全

球,2025年恐成黑暗一年

「奢侈品市場可以透過小幅度的價格調

整來對抗關稅，但真正的衝擊在於產業

體系與整體經濟。對各產業課關稅，導

致消費者受到影響，這不只是信心問題，

更是關乎實際購買力。」

區域消長情形

歐洲

東南亞

持續性成長

中東與拉丁美洲
(特別是墨西哥&巴西)

快速擴張 成為奢侈品的新生命線

歐洲

保持穩定

美國

若關稅政策明朗化
情勢可能於下半年改善

中國

今年難以出現實質性復甦
中國

拉丁美洲
中東

美國

東南亞
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【其他相關的奢侈品市場報導：】

產業概況

GII (Global Information) - 2025年-2030年全球預測，年複合成長率 5.23%
https://www.gii.tw/report/ires1593900-luxury-good-market-by-product-accessories.html

Bella - 2025年精品市場有望回暖? 五大面向解析零售現狀
https://www.bella.tw/articles/news/48171

奢侈品市場的「黑暗期」/「轉型期」：

地緣戰爭&全球通膨→全球奢侈品零售市場不入低谷→多數品牌時間與機會改變→真正理解消費者→品牌面定位: 核心價值重要

IBBA-奢侈品市場趨勢與消費者行為變化：2024-2028市場動態預測與致勝策略
https://www.bella.tw/articles/news/48171

BCG-全球消費者洞察報告
https://web-assets.bcg.com/51/92/68b6af8346629c05e586a734d857/bcg-altagamma-true-luxury-global-consumer-insights-report-2025-vpress-final.pdf

https://www.gii.tw/report/ires1593900-luxury-good-market-by-product-accessories.html
https://www.bella.tw/articles/news/48171
https://www.bella.tw/articles/news/48171
https://web-assets.bcg.com/51/92/68b6af8346629c05e586a734d857/bcg-altagamma-true-luxury-global-consumer-insights-report-2025-vpress-final.pdf
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下一個高潛力目標
高淨值客戶增加

奢華旅遊熱潮

奢侈品牌全球在地化

392.4

4.7%

284

Singapore 

Maylasia 

Indonesia 

Thailand 

Vietnam 

HNWIS Incrase 

Philippines 

13.0%

4.3%

2.0%

0.9% 0.6%

1.0%

Source：PWC-Mainland China and Hong kong Luxury Market (April 2024) / Fortune Business Insight (Oct 2024); 報告人員整理 

https://www.fortunebusinessinsights.com/luxury-goods-market-103866


6Source：Mordor Intelligence-Asia-Pacific luxury goods market(2023-2028); 報告人員整理

經濟發展

網路普及

政策改革

高收入人口增加

奢侈品消費者增加



新加坡
營運總部

馬來西亞
生產基地

公司概況

Redwood Group Ltd

 -          室內裝修：精品的空間美學

- 一般工程：空間的結構創意

- 室外幕牆：外觀的藝術工程

 5.02億 集團超過1,000人

• 專案能力：合約、專案、製圖、採購、

物流等

• 專業的後勤支援/保障部門

• 技術發展及QA/QC等專業團隊確保達到客戶

高品質的工藝技術

• 位於馬來新亞新山，距新加坡總部約一小時

車程距離

• 先進的數控化生產設備

• 生產能力： Millwork & Carpentry, Acrylic, Sofa & 

Upholstery, Electrical & LED Development, Glass, Solid 

Surface  & Stone, Metal & PVD, Painting, Veneer & 

Packing.

專精於全球性奢侈品門店之整體工程施

作及優質服務
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亞洲地區

• 新加坡 (HQ)

• 馬來西亞 (新山)

• 中國 (上海)

• 日本 (東京)

• 越南 (胡志明)

• 菲律賓 (馬尼拉)

• 印度(新德里)

• 泰國(曼谷)

• 印尼(雅加達)

其他地區

• 美國(紐約)

• 法國 (巴黎)

• 澳洲(雪梨)

集團服務據點

8



市場應用 

核心市場 

基礎市場 

發展市場 
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• 木材原料製品
• 金屬原料製品
• 玻璃原料製品
• 各式家俱

跨足建物的精裝造型 奢侈品展演空間的裝修

各式展示櫥櫃生產製造

• 皮革/皮件
• 服飾
• 珠寶/手錶
• 化妝品/香水

• 星級觀光飯店
• 高級住宅
• 百貨商場/展場
• 商辦總部



提升公司聲譽並吸引具環保意識客戶

01 提升品牌形象與信譽

獲得環保項目02

市場競爭力03

競爭
利基

成長動能   研發與創新    ESG落實

① 業務發展

② 除服務原有品牌客戶外，可跨足新市場/
新客戶

① 自動化製 改善生產效率 / 開發新工法

及應用技術

② 提升專案項目的管理及流程 / 整合客戶

設計，提升專案的效能及附加價值

① ISO14001 環境管理 / SG BizSafe(職業

與安全衛生)標準認證

② 透過綠色工程降低生產作業對環境的

影響 / 內部風險管理並完善公司治理

競爭利基
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為需要可持續性及ESG認證之專案打開大門

在高端和環保市場中區別公司

確保可持續採購和質量控制

符合政府和行業的可持續性規範

04材料追溯性

符合標準 05



公司網站
https://www.redwoodgroup.co/18/
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https://www.redwoodgroup.co/18/


業務及營收地區

6
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室內裝修

一般工程

74%

15%

門面裝修11%

73%

15%

12%

2025Q3 2024Q3

28%

10%

62%

33%

8%

59%

美洲

歐洲
(含中東)

亞洲

2025Q3 2024Q3



近二年度(前三季)主要客戶

2025Q3 2024Q3

Louis Vuitton Louis Vuitton

HERMES HERMES

Dior TIFFANY & Co.

COACH MALABAR

PRADA Dior
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主要財務績效指標(一)  

資料來源：本公司經會計師查核簽證之合併財報

2025Q3 2024Q3 (單位：NTD仟元)
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1,894,575

8,512 111,359

319,656 264,495

1,864,484

100,722
242,600 281,963 269,160

營收 稅後淨利 EBITDA 合約資產 合約負債



主要財務績效指標(二)  

資料來源：本公司經會計師查核簽證之合併財報;報告人員整理

2025Q3 2024Q3

15

24.29%

0.64% 0.94%

31.01%

6.22%

11.92%

毛利率 ROA ROE

170.83%

51.50%

180.48%

50.39%

流動比 負債比

6.46

17.21

5.97

13.84

應收週轉率(次)存貨週轉率(次)



6

2026Q1
Region &Customer
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UNITED STATES
LV 
VCA
Bottega Veneta
PRADA
Tiffany

Malaysia
Coach
VCA
Tiffany

Thailand
Chanel

Indonesia
Coach
Chanel

Australia
ROLEX
LV
Tiffany

Japan
Tiffany

Mexico
Tiffany

Brasil
Tiffany

South Africa
LV

CANADA
Tiffany



Contact Information
TEL：+886-2-2778-9121 / Mobile：+886-929-805-568 / E-Mail：bensu@redwoodgroup.co


